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Proc¢ viibec fesit marketingovy plan?

Marketingovy plan neni formalita, ale prakticky néstroj, ktery ti pomuze rdst
rychleji a s mensimi ztrGtami. Umozni vém jasné definovat cile, pochopit
zdkazniky, zvolit spravné kandly a nastavit rozpocet tak, aby se opravdu vyplatil.
Diky plénu vite, co mate délat, kdy to mate délat a jak pozndte, Ze to funguije.

PFinasi vam rad, méfitelnost a jistotu, ze kazdy krok v marketingu vede sprédvnym
smérem — k vétS§imu poctu klientl a stabiln&j§imu podnikani.

Checklist

Tento prakticky pomocnik, checklist vm umozni projit jednotlivé oblasti, které by
meél kazdy marketingovy pldn obsahovat. Spinéné Ukoly si mUzete jednoduse
zaskrtnout.
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Vyhodnoceni minulého roku (kampané, komunikaéni aktivity)

[J Jaké kampané vém v minulém roce bézely a jaké metriky byly klic¢ové?

[ Pfinesly kampané dostatek leadd / objedndavek a odpovidaly ndkladim do
reklamy?

[J Privedly kampané na web relevantni uzivatele?
[J Byla landing page dostate¢né prehlednd a konverzné optimalizovand?
O Jaky byl vykon vasich socidlnich siti (rdst, engagement, zasah)?

[J Jak se vdm dafilo v porovndni s rokem piedchozim?

SWOT analyza
[J Jakeé jsou silné a slabé stranky vasi znacky?
[J Jaké prilezitosti a hrozby ovliviuji vase podnikani?
O Jaké externi faktory se mohou ménit v roce 2026 (ekonomika, technologie,

trh)?

Segmentace zakazniku

J Kdo je vas idedlIni zakaznik?

O Vytvorte konkrétni persony (jaké mda motivace, chovani, demografie,
potieby).
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[J Mate jednu cilovou skupinu nebo vice, jak s nimi odlisné komunikujete?

[J Jaké jsou bariéry nékupu u jednotlivych cilovych skupin?

Analyza konkurence

[J Jak je na tom konkurence z hlediska komunikace, vykonu a nabidky?
[J V &em je konkurence napfed a kde mate vy prostor ziskat vyhodu?

[J Jakeé taktiky konkurence se opakuji a co z nich Ize vyvodit?

SMART cile

[J Definujte cile podle principu SMART.

[J Cile musi byt méfitelné, realizovatelné a vychdzet z redinych dat.

KPI pro kazdy kanal

[J Jak budete vyhodnocovat jednotlivé kampané a kandly?

[J Jaké metriky jsou klic¢ové pro brand, vykon, leady?

Ocekavany dopad na prodeje, leads a brand awareness

[J Jaké jsou vase ocekavani pro rok 2026?

[J Jakého rdstu maé vase znacka realisticky doséhnout?
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[J Jaké je hranice Uspésnosti a nedspésnosti kampani?

Online kanaly

O E-mail marketing (newslettery, segmentace, automatizace)
O socidlni sité (komunikacni mix, formaty, konzistence)

[J PPC kampané (performonce, remarketing, brond)

[J SEO (obsah, technickd &ast, dlouhodobé cile)

[0 Obsahovy marketing (blog, ¢lanky, videa)

Offline kanaly

[J Tiskové kampané a PR
[J Eventy a vliastni akce

[J Networking a spoluprdce s partnery

Multikanalovéa koordinace

[J Jsou kandly sladéné do jedné komunikaéni linky? Mate nastaveny jednotny
a vhodny tone of voice?

O Jak bude fungovat provazani online/offline marketingu?
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Témata a frekvence

[J Plan konkrétnich témat v mésiénim/&tvrtletnim kalenddri.

sy 0

[J Definice hlavnich tematickych pilifa pro obsah pro rok 2026.

Formaty (text, grafika, video, interaktivni)

[J Jaké formaty jsou nejefektivnéjsi pro vase publikum?

[J Kde muzete vyuZit video, reels nebo UGC obsah?

Segmentace a personalizace obsahu

[J Jak budete personalizovat obsah podle jednotlivych segment’?

MérFeni engagementu a interakce

[J Jak budete sledovat zapojeni uzivateld?

[J Jak ¢asto budete na zakladé dat upravovat obsah?

Alokace rozpoctu dle kanalt

[J Jaké procento rozpoétu pfipadd na brand vs. performance?

[J Mate spravny pomér mezi akviziénim a retenénim marketingem?
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Pfedviddani sezénnich $piéek/ témat

[J Jaké sezébnni uddlosti jsou pro vas obor klicové?

[J Kdy plénovat navyseni budgetu a kde jeho Usporu?

Rezerva pro experimenty a testovani

[0 Mate vyhrazeny budget pro A/B testy, nové kandly nebo inovace?

[J Kolik % rozpo¢tu pujde do testovani?

Nastaveni reportingu a metrik

[0 Jaké metriky budete sledovat pravidelné (tydné/mésiéné)?

[J V jakém formatu bude reporting probihat?

Pravidelné vyhodnocovéani kampani

[J Jak €asto budete délat strategické revize?

[J Jak budete pracovat s daty napfi¢ kandly?

Upravy planu dle dat a trendi

[J Jak budete plan upravovat podle vykonu?

[J Kdo zodpovidda za optimalizaci a rozhodovani?
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Plan spolupréace na marketingu v ramci spoleénosti

[J Mate jasné rozdélené role v tymu?

[J Které €innosti je efektivni outsourcovat?

Sledujte marketingové trendy pro 2026

[J Al automatizace, personalizace, prediktivni data.

[J Zmeény v algoritmech, chovani uzivatell a médiich.
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Plan neni staticky — upravuijte jej podle vysledkd. (Minimalné &tvrtletni revize je
doporuceny standard.)

Mate zGjem o marketingovy pldn na miru?

Ozvéte se ndm

ahoj@yashica-digital.cz
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